FORTIS

AGFNC.IA REKLAMOWA

REGULAMIN KONKURSU PROWADZONEGO POD NAZWA:
.Konkurs Coca-Cola x Swiety Mikotaj"”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs bedzie prowadzony pod nazwa ,Konkurs Coca-Cola x Swiety Mikotaj” (zwany dalej
~Konkursem™).

Organizatorem Konkursu jest FORTIS — KOBYLINSKI, DAWIEC, CHRABONSZCZEWSKI Sp. Jawna, z
siedzibg w Warszawie przy ul. Gawinskiego 7, wpisanej do Rejestru Przedsiebiorcow w Krajowym
Rejestrze Sadowym prowadzonym przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, nr KRS 0000080471, NIP:
5240304216 (dalej jako ,,Organizator”).

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna, zamieszkata na terenie Polski, ktora
najpozniej w dniu 19 listopada 2024 r. ukoniczyta 13 lat (zwany dalej ,,Uczestnikiem”).

Konkurs zaczyna sie 19.11.2024 roku o0 g.12, a konczy dnia 26.11.2024 roku 0 g.17.

W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, Wykonawcy oraz cztonkowie ich
najblizszych rodzin. Przez cztonkdw najblizszej rodziny rozumie sie wstepnych, rodzenstwo, matzonkéw
oraz dzieci.

§2
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Aby wzig¢ udziat w Konkursie, nalezy w terminie od dnia 19.11.2024 roku od g.12 do dnia 26.11.2024

roku do g.17:

a. Zeskanowac¢ QR kod z wybranego produktu marki Coca-Cola, sciggng¢ aplikacje Coca-Cola na telefon oraz
postepujac zgodnie z komunikatami w aplikacji, w przypadku nowych uzytkownikéw zatozy¢ konto;

b. W aplikacji przejs¢ do strefy Nagrody— konkurs
Rozwiazaé zadanie konkursowe o treéci: ,, WyobraZ sobie, ze mozesz spedzié jeden dzieri ze Swietym
Mikotajem. Jak wyglqdatby ten dzier?”

odpowiedZ moze zawiera¢ maksymalnie 500 znakdw.

Kazdy Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie poprzez dokonanie zgtoszenia z rozwigzanym zadaniem
konkursowym dowolng ilo$¢ razy. Kazde rozwigzanie to unikatowa odpowiedzZ na zadanie.

Organizator zastrzega sobie prawo do usuniecia i nieuwzgledniania w Konkursie:

a. Prac konkursowych niespetniajgcych kryteriow okreslonych w Regulaminie lub zgtoszonych
niezgodnie z zasadami Regulaminu;

b. Prac konkursowych zawierajgcych tresci obrazliwe, sprzeczne z prawem i z dobrymi obyczajami;

c. Prac konkursowych naruszajgcych jakiekolwiek prawa osdb trzecich, w tym w szczegdlnosci: dobra
osobiste i prawa autorskie tych osob;

d. Prac konkursowych promujacych inne brandy (marki, logotypy) niz produkty marki Coca-Cola.

e. Prac powielonych, zgtoszonych wiecej niz 1 raz.

Dokonujac Zgtoszenia do Konkursu Uczestnik udziela Organizatorowi oraz firmie Coca-Cola Poland
Services Sp. z 0.0. nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji niewylacznej na korzystanie
z przestanej Pracy konkursowej, bez prawa do roszczenia wynagrodzenia za udzielong licencje.
Udzielenie licencji nastepuje na wszelkich polach eksploatacji, o ktdrych mowa w art. 50 ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, w szczegdlnosci w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy
konkursowej - wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy Pracy konkursowej, w tym technikg
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drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa, w zakresie rozpowszechniania
Pracy konkursowej: wprowadzania do sieci komputerowych, w tym sieci Internet, wielokrotne
utrwalanie i zwielokrotnianie kazda technika, publiczne wy$wietlenie, odtworzenie, a takze publiczne
udostepnianie Pracy konkursowej oraz w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym. Dokonujgc Zgtoszenia do Konkursu Uczestnik udziela Organizatorowi
rowniez zgody na podejmowanie przez Organizatora wszystkich czynnosci koniecznych do udostepnienia
Pracy konkursowej, w tym na obrdbke redakcyjng i komputerowa. Dokonujgc zgtoszenia do Konkursu
Uczestnik udziela Organizatorowi réwniez zgody na modyfikacje przestanej Pracy konkursowej.

5. Tres¢ zgloszenia musi by¢: w petni oryginalnym tworem uczestnika; nie moze zawiera¢ wulgaryzmow,
tresci obrazliwych, obscenicznych, rasistowskich, naruszajacych powszechnie uznane normy spoteczne,
a takze tresci sprzecznych z prawem; nie moze zawierac tresci reklamowych dotyczacych jakichkolwiek
podmiotow, z wylgczeniem tresci reklamowych dotyczacych produktu Coca-Cola; nie moze naruszac
praw 0sob trzecich, w tym w szczegdlnosci dobr osobistych i praw autorskich; nie moze naruszac
w jakikolwiek inny sposéb postanowier Regulaminu.

6. W Konkursie nie beda uwzgledniane zgtoszenia niespetniajgce warunkdw wymienionych w niniejszym
paragrafie.

§3
NAGRODY I ZASADY ICH PRZYZNAWANIA

1. W Konkursie przewidziane zostaty nagrody:
a. Trzydziesci (30) kart podarunkowych na strone www.elfi.pl, o wartosci 100,00 z brutto
sztuka, wraz z nagrodg dodatkowg w wysokosci 11,11 zt brutto przeznaczong na zaptacenie podatku.

Karty podarunkowe sg wazne do 22.10.2026 roku.

Instrukcja uzycia karty podarunkowej:
W ostatnim kroku zamoéwienia, nalezy wybrac ,dodaj karte podarunkowa”, nastepnie wpisac kod z karty
i wybrac ,zastosu;j”.

2. Dodatkowe nagrody pieniezne bedace czescig ww. nagrdd zostang przeznaczone na zaptate stosownego
podatku od nagrody w Konkursach (art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od os6b
fizycznych (Ustawa z dnia 26 lipca 1991 r.; tekst jednolity Dz.U. z 2000 r. nr 14, poz 176, z p6zn. zm.),
Organizator potraci te kwoty przy wydaniu nagrod.

Wszystkie prawidtowe zgtoszenia konkursowe bedg rywalizowac¢ o nagrody.

4. Trzydziesci (30) najlepszych rozwigzan (wedtug oceny kreatywnosci wykonania zadania
ocenianego przez Komisje Konkursowg) otrzymaja nagrode 1a), z zastrzezeniem pkt. 11 §3 niniejszego
Regulaminu.

5. Dziesie¢ kolejno wybranych rozwigzan (wediug oceny kreatywnosci wykonania zadania
ocenianego przez Komisje Konkursowg), zostanie wpisanych na liste rezerwowa.

6. Wyboru najlepszych rozwigzan zadan konkursowych dokonywac bedzie Komisja Konkursowa sktadajgca
sie z 3 0sdb. Udziat w Komisji Konkursowej jest honorowy.

7. Posiedzenia Komisji Konkursowej odbedzie sie 27-29.11.2024 .

W ocenie wykonania zadania konkursowego przez Uczestnikdw, Komisja Konkursowa bedzie stosowata
nastepujace kryteria (do wyboru przez Komisje):

a. oryginalnos¢ wykonania zadania
b. pomystowosc¢ i kreatywnos¢
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c. zgodnos$¢ z tematem konkursu
Do zadan Komisji nalezy:
a. zapewnienie uczestnictwa w konkursie wszystkim prawidtowym zgtoszeniom,

b. rozstrzygniecie konkursu zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu oraz zasadami
petnej rzetelnosci przeprowadzonych czynnosci,

c. podpisanie listy osdb — laureatow konkursu, ktore otrzymaty prawo do nagrody,

d. prowadzenie postepowan reklamacyjnych.

10. Weryfikacja prawa do nagrody bedzie prowadzona w nastepujgcy sposob dla kazdej z faz:

11.

12.

3.

a. W ciaggu 5 dni od daty posiedzenia komisji, Organizator Konkursu wysle wiadomos$¢ e-mail na
adres podany przy zaktadaniu konta w aplikacji Coca-Cola.

b. Uczestnik w wiadomos$ci e-mail zostanie powiadomiony o wyniku konkursu i poproszony
o potwierdzenie uczestnictwa w konkursie oraz podanie swoich danych osobowych koniecznych
do wydania nagrody. Uczestnik ma 4 dni na przestanie danych do Organizatora, zwrotng
wiadomoscig e-mail.

c. W przypadku, gdy Laureat do nagrody nie spetni warunkéw okres$lonych w pkt 12a i b, wéwczas
nastgpi weryfikacja prawa do nagrody uczestnika bedgcego kolejnym na liscie. Uczestnik ten
zostanie powiadomiony o ewentualnej wygranej za pomocg wiadomosci e-mail w ciggu 3 dni
liczonych od dnia, w ktérym mija termin weryfikacji poprzedniego weryfikowanego Uczestnika.

d. Weryfikacja Uczestnikow rezerwowych bedzie przebiegata z procedurg okreslong w powyzszych
punktach do czasu przyznania prawa do nagrody lub zakonczenia listy rezerwowej.

Uczestnik traci prawo do nagrody, gdy:
a. nie dopetni w terminie ktérego$ z warunkéw Regulaminu; lub
b. odmdwi podania swoich danych koniecznych do wydania nagrody;

Komisja sporzadzi protokdt z podaniem wynikdw Konkursu. Uczestnik Konkursu moze zapoznac sie
z protokotem na swoje zadanie w siedzibie Organizatora.

§4
WYDANIE NAGROD

Nagrody, zostang przekazane za pomocg poczty email najpdzniej do 20.12.2024 r.

§5
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

. Administratorem danych osobowych Uczestnikow (dale jako ,,Dane Osobowe”), jest Organizator. Dane

Osobowe beda przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem UE 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.,
zwanym dalej ,RODO". Szczegdtowe zasady przetwarzania Danych Osobowych zostaty przedstawione
ponizej.

. Dane Osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora za zgodg Uczestnika w celach z zwigzanych

z organizacjg Konkursu, w tym m.in. w celu ustalenia zwyciezcéw i wydania nagréd (podstawa prawna:
art. 6 ust. 1 lit. a RODO), a takze w celach zwigzanych z realizacjg prawnie usprawiedliwionych intereséw
Organizatora takich jak rozpatrywanie ewentualnych reklamacji Uczestnikow i cele dowodowe na
potrzeby obrony w sprawach dotyczacych roszczen zwigzanych z Konkursem (podstawa prawna: art. 6
ust. 1 lit. f RODO). Dane zwyciezcOw bedg takze przetwarzane w celu wykonania obowigzkow
podatkowych w zakresie potrgcenia i optacenia stosownego podatku od nagrody w Konkursie (podstawa
prawna: art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO).

Dostep do Danych Osobowych moga mie¢ upowaznieni pracownicy Organizatora, operatorzy pocztowi

-
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$wiadczacy dla Organizatora ustugi pocztowe i przewozowe (w zakresie niezbednym do dostarczenia
przesytki), a takze ustugodawcy, ktérym w drodze umowy powierzono przetwarzanie Danych
Osobowych na potrzeby realizacji ustug S$wiadczonych dla Organizatora oraz ich upowaznieni
pracownicy. Dostep do Danych Osobowych majg tylko ci odbiorcy, w przypadku ktérych istnieje
uzasadnienie takiego dostepu z uwagi na wykonywane zadania i $wiadczone ustugi. Dbamy o to, aby
nasi pracownicy przechodzili odpowiednie szkolenia z zakresu ochrony danych osobowych poprzez
zapoznawanie ich z wewnetrznymi politykami i procedurami ochrony danych lub dedykowane programy
szkoleniowe. Wszystkie osoby upowaznione do przetwarzania Danych Osobowych sg zobowigzane do
zachowania poufnosci danych i ich zabezpieczenia przed ujawnieniem osobom nieuprawnionym.

4. Dane Osobowe Uczestnikdéw bedg przechowywane przez okres od 26.09.2024 do 31.01.2025 roku.

5. Podanie Danych Osobowych i udzielenie zgody na ich przetwarzanie przez osobe, ktérej dane dotycza
jest dobrowolne jednak niezbedne w celu zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie.

6. Uczestnik moze skorzysta¢ wobec Organizatora, w szczegdlnosci z nastepujgcych praw:

a. prawa do zadania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania informacji na temat ich
przetwarzania, a w przypadku, gdyby byty nieprawidtowe ma prawo do zadania ich sprostowania
(zgodnie z art. 15 i 16 RODO),

b. prawa do zadania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na zasadach
wskazanych w art. 18 RODO (Uczestnik moze zadac¢ ograniczenia przetwarzania jego danych
osobowych na okres weryfikacji ich prawidtowosci lub do czasu rozpatrzenia jego sprzeciwu
wobec przetwarzania danych. Prawo to przystuguje takze w sytuacji, gdy zdaniem Uczestnika
przetwarzanie jego danych jest niezgodnie z prawem, lecz nie chce on, aby dane te zostaly od
razu usuniete lub w przypadku, gdy dane s3 mu potrzebne dtuzej niz zaktadat przyjety okres
przetwarzania, z uwagi na kwestie ustalenia lub obrony roszczen),

c. prawa do wycofania udzielonej wczesniej zgody na przetwarzanie Danych Osobowych, co jednak
nie bedzie miato wptywu na legalno$¢ przetwarzania danych Uczestnika, ktére odbywato sie
w oparciu o te przestanke i miato miejsce przed skorzystaniem przez niego z prawa do wycofania
zgody,

d. prawa do zadania usuniecia danych zgodnie z art. 17 RODO (,,prawo do bycia zapomnianym”),

e. prawa do przeniesienia Danych Osobowych zgodnie z art. 20 RODO, tj. do otrzymania od
Organizatora swoich danych osobowych w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym
formacie nadajgcym sie do odczytu maszynowego, a takze do zadania ich przekazania do innego
administratora danych; Prawo to dotyczy tylko Danych Osobowych dostarczonych
Organizatorowi przez Uczestnika i majgcych postaC elektroniczng, dla ktdrych podstawg
przetwarzania jest zgoda Uczestnika.

f. prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec przetwarzania jego Danych
Osobowych z przyczyn zwigzanych z jego szczegdlng sytuacjg, w przypadku, gdy dane s3
przetwarzane przez Organizatora w ramach realizacji swoich prawnie usprawiedliwionych
intereséw (zgodnie z art. 21 ust. 1 RODO).

7. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych oraz realizacjg praw przystugujgcych
Uczestnikom mozna kontaktowac sie z Organizatorem kierujgc korespondencje na adres jego siedziby
lub adres poczty elektronicznej powotanego w Agencji Fortis Inspektora Ochrony Danych (kontakt do
I0D: promocje@fortis.pl). Osoba, ktdra ztozyta wniosek lub zgdanie dotyczace przetwarzania jej Danych
Osobowych, w ramach korzystania z przystugujacych jej praw, moze zosta¢ poproszona przez
Organizatora o odpowiedz na kilka pytan zwigzanych z jej Danymi Osobowymi, ktére umozliwig
weryfikacje jej tozsamosci. Ponadto Uczestnik ma prawo wnie$¢ w skarge na przetwarzanie jego Danych
Osobowych przez Organizatora do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (adres: ul. Stawki 2,
00-193 Warszawa).

§6
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ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJINEGO

1. Reklamacje rozpatruje Komisja. Rozpatrzeniu podlegaja reklamacje zgtoszone do 14 lutego 2025 roku,
w formie pisemnej na adres ,Agencja Reklamowa Fortis” Sp. Jawna, z siedzibg w Warszawie 01-645
przy ul. Jana Gawinskiego 7 oraz w formie mailowej na adres reklamacje@fortis.pl. Reklamacja musi
zawieraC: imie, nazwisko, dokladny adres Uczestnika Konkursu, przyczyne reklamacji wraz z jej
uzasadnieniem.

2. Reklamacja rozpatrzona bedzie w terminie 14 dni liczonych od dnia jej otrzymania.

3. Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym Konkursem beda
rozstrzygane przez wiasciwy sad powszechny.

87
POSTANOWIENIA KONCOWE
1. Uczestnik zobowigzany jest zapoznac sie z niniejszym Regulaminem przed przystgpieniem do Konkursu.

2. Regulamin Konkursu dostepny bedzie na stronie www.coca-cola.pl oraz www.fortispromocje.pl

3. Wszystkie nagrody rzeczowe przewidziane w niniejszym Konkursie nie podlegaja wymianie przez
Organizatora na inne nagrody ani ekwiwalent pieniezny.

4, Z chwilg przyznania prawa do nagrody, Uczestnik udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieograniczonej
czasowo ani terytorialnie licencji na korzystanie z przestanych rozwigzan zadan konkursowych (przystany
materiat wideo lub fotograficzny), na nastepujgcych polach eksploatacji: utrwalania projektéw na
wszelkich nosnikach m.in. na dysku komputerowym, dyskietce, CD, na kliszy fotograficznej,
zwielokrotnienia dowolng technika, wprowadzenia do pamieci komputera, uzywania projektow
w obrocie gospodarczym we wszelkich dopuszczalnych w Swietle prawa formach. Uczestnik przystepujac
do Konkursu zapewnia, ze przystugujg mu wszelkie i nieograniczone prawa autorskie do wszystkich
dostarczonych materiatéw wideo lub fotograficznych. W przypadku wystgpienia osob trzecich
z jakimikolwiek roszczeniami zwigzanymi z materiatami przekazanymi Organizatorowi, Uczestnik
zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z wszelkich powstatych w ten sposdb zobowigzan i zaspokoi¢ we
wihasnym zakresie roszczenia osob trzecich.
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